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1. Цели и задачи государственной итоговой аттестации 
 

Целью государственной итоговой аттестации является определение соответствия 

результатов освоения обучающимся основной профессиональной образовательной 

программы соответствующим требованиям федерального государственного образовательного 

стандарта (ФГОС ВО) по направлению подготовки магистратуры 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» (профиль «Геобрендинг и GR-коммуникации»). Государственная итоговая 

аттестация проводится государственными экзаменационными комиссиями (ГЭК).  

К государственной итоговой аттестации допускается обучающийся, не имеющий 

академической задолженности и в полном объеме выполнивший учебный план или 

индивидуальный план по своей образовательной программе.  

Задачами государственной итоговой аттестации являются:  

– оценка способности самостоятельно решать на современном уровне задачи из области 

своей профессиональной деятельности, профессионально излагать специальную 

информацию, правильно аргументировать и защищать свою точку зрения;  

– решение вопроса о присвоении выпускнику квалификации «Магистр» по результатам 

ГИА и выдаче выпускнику документа (диплома) о высшем образовании;  

– разработка рекомендаций по совершенствованию подготовки выпускников по данному 

направлению подготовки на основании результатов работы государственной 

экзаменационной комиссии.  

 

2. Компетенции, выносимые на государственную итоговую аттестацию 
 

В ходе ГИА обучающийся должен продемонстрировать сформированность следующих 

компетенций.  

2.1. Универсальные компетенции (УК):  
УК-1. Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий 

УК-2. Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла. 

УК-3. Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели. 

УК-4. Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия. 

УК-5. Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия. 

УК-6. Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки. 

 

2.2. Общепрофессиональные компетенции (ОПК):  
ОПК-1. Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания 

востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм русского и 

иностранного языков, особенностей иных знаковых систем. 

ОПК-2. Способен анализировать основные тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах 

и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах. 

ОПК-3. Способен анализировать многообразие достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов. 



ОПК-4. Способен анализировать потребности общества и интересы аудитории в целях 

прогнозирования и удовлетворения спроса на медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты. 

ОПК-5. Способен для принятия профессиональных решений анализировать актуальные 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических 

норм регулирования. 

ОПК-6. Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные 

технические средства и информационно-коммуникационные технологии. 

ОПК-7. Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере, 

следуя принципам социальной ответственности. 

 

2.3. Профессиональные компетенции (ПК/ПКС): 
ПК-1. Способен организовать работу и руководить подразделением (предприятием) в 

сфере рекламы и связей с общественностью 

ПК-2. Способен руководить проектно-аналитической деятельностью с учетом 

специфики профессиональной сферы и проводить научное исследование в сфере рекламы и 

связей с общественностью, включая разработку программ сохранения и освоения культурного 

и природного наследия 

ПК-3 Способен осуществлять авторскую и редакторскую деятельность по созданию 

текста рекламы и связей с общественностью и (или) иного коммуникационного продукта 

любого уровня сложности с учетом специфики коммуникационных задач и имеющегося 

мирового и отечественного опыта. 

ПК-4. Способен применять технологии создания бренда, управления массовыми 

коммуникациями, а также выстраивать и налаживать взаимоотношения с органами 

государственной власти, внедрять планы стратегических коммуникаций для формирования 

имиджа и репутации организации/личности/региона, выстраивать отношения между 

обществом, властью, бизнесом для повышения политической, социальной и экономической 

успешности региона. 

 

3. Объем, структура и содержание государственной итоговой аттестации 
 

3.1. Государственная итоговая аттестация проводится в форме защиты выпускной 

квалификационной работы (ВКР).  

Государственная итоговая аттестация включает: 

- подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы. 

 

3.2. Выпускная квалификационная работа  
 

Выпускная квалификационная работа (ВКР) представляет собой работу, 

демонстрирующую уровень подготовленности выпускника к самостоятельной 

профессиональной деятельности.  

Выпускная квалификационная работа выполняется в магистерской диссертации.  

Требования к содержанию, объему и структуре ВКР, порядок выполнения и 

методические рекомендации по ее выполнению устанавливаются высшей школой медиа и 

дизайна.  

Тексты ВКР проверяются на объём заимствования и размещаются на соответствующих 

ресурсах. Порядок проверки ВКР на объём заимствования, в том числе содержательного, 

выявления неправомочных заимствований и размещения текстов ВКР регламентируются 

локальными актами университета.  

При защите ВКР выпускники должны, опираясь на полученные знания, умения и 



навыки, показать способность самостоятельно решать задачи профессиональной 

деятельности, излагать информацию, аргументировать и защищать свою точку зрения.  

 

3.2.1. Перечень тем выпускных квалификационных работ  
Определяется в установленном порядке.  

 

3.2.2. Критерии оценивания выпускной квалификационной работы  
 

Основными качественными показателями оценивания ВКР являются:  

– актуальность и обоснование выбора темы ВКР;  

– логика работы, соответствия содержания ВКР и её темы;  

– степень самостоятельности;  

– достоверность и обоснованность выводов;  

– качество оформления ВКР, четкость и грамотность изложения материала;  

– качество доклада, наглядных материалов (презентации), умение вести полемику по 

теоретическим и практическим вопросам, глубина и правильность ответов на вопросы членов 

ГЭК и замечания рецензентов;  

– список использованных источников, достаточность использования отечественной и 

зарубежной литературы;  

– возможность внедрения. 

 

Оценка «отлично» выставляется при максимальной оценке всех вышеизложенных 

параметров.  

Оценка «хорошо» выставляется за погрешности в каком-либо параметре.  

Оценка «удовлетворительно» выставляется за серьезные недостатки в одном или 

нескольких критериях оценки.  

Оценка «неудовлетворительно» за полное несоответствие ВКР вышеизложенным 

требованиям.  

Результаты защиты ВКР определяются оценками «отлично», «хорошо», 

«удовлетворительно», «неудовлетворительно».  
Результаты защиты ВКР определяются оценками «отлично», «хорошо», «удовлетворительно», 

«неудовлетворительно». Оценки «отлично», «хорошо», «удовлетворительно» означают успешную 

защиту ВКР. При выставлении оценки по итогам защиты групповой ВКР комиссия также 

оценивает вклад каждого члена группы в общий результат, учитывая степень полноты 

выполнения студентом задания, уровень представления результатов ВКР и 

профессиональные компетенции, продемонстрированные в процессе защиты ВКР.  

Кроме оценки за ВКР экзаменационная комиссия может принять следующие решения:  

а) отметить в протоколе работу как выделяющуюся среди других работ;  

б) рекомендовать работу к опубликованию и/или к внедрению;  

в) рекомендовать автора работы к поступлению в магистратуру. 
 

4. Перечень основной и дополнительной учебной литературы,  
необходимой для прохождения государственной итоговой аттестации 

 
Основная литература 
 

1. Герасимов, Б. И. Виды и средства распространения рекламы : учебное пособие / 

Б.И. Герасимов, Н.В. Молоткова, М.А. Блюм. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М, 

2022. — 128 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-00091-

611-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1843719. – 

Режим доступа: по подписке. 



2. Кузнецов, П. А. Public Relations. Связи с общественностью для бизнеса: практические 

приемы и технологии / П. А. Кузнецов. - Москва : Дашков и К, 2021. - 294 с. - ISBN 

978-5-394-04020-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1442306.– Режим доступа: по подписке. 

3. Сергеева, З. Н. Технология рекламы : учебное пособие / З. Н. Сергеева, Е. А. 

Сайкин. - Новосибирск : Изд-во НГТУ, 2020. - 83 с. - ISBN 978-5-7782-4107-7. - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1870479. – Режим 

доступа: по подписке. 

4. Современные мультимедийные информационные технологии : учебное пособие по 

дисциплине «Информатика», для студентов первого курса специальностей 10.03.01 и 

10.05.02. / А. П. Алексеев, А. Р.Ванютин, И. А.Королькова [и др.]. - Москва : СОЛОН-

Пресс, 2020. - 108 с. - ISBN 978-5-91359-219-4. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1858804. – Режим доступа: по подписке. 

5. Шатилов, А. Б. GR для эффективного бизнеса : учебное пособие / А.Б. Шатилов, А.С. 

Никитин. — Москва : ИНФРА-М, 2023. — 143 с. — (Высшее образование: 

Магистратура). - ISBN 978-5-16-017576-8. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1862514 (дата обращения: 25.04.2023). – Режим 

доступа: по подписке. 

6. Шишова, Н. В. Теория и практика рекламы : учебное пособие / Н. В. Шишова, А. 

С. Подопригора, Т. В. Акулич. - Москва : ИНФРА-М, 2019. - 299 с. - (Высшее 

образование). - ISBN 978-5-16-004794-2. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1002476– Режим доступа: по подписке. 

 

Дополнительная литература 
 

1. Ананьева, Н.В. Рекламная деятельность : учеб. пособие / Н.В. Ананьева, Ю.Ю. 

Суслова. - Красноярск : Сиб. федер, ун-т, 2017. - 198 с. - ISBN 978-5-7638-3733-9. 

- Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1031865. – 

Режим доступа: по подписке. 

2. Васильев, Г. А. Технологии производства рекламной продукции : учебное пособие 

/ Г.А. Васильев, В.А. Поляков, А.А. Романов. — Москва : Вузовский учебник : 

ИНФРА-М, 2021. — 272 с. - ISBN 978-5-9558-0155-1. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1195622. – Режим доступа: по подписке. 

3. Обидин, Д. Л. Технология создания рекламного текста : учебно-методическое 

пособие / Д. Л. Обидин. - Москва : Инфра-М, 2014. - 31 с. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/497288. – Режим доступа: по подписке. 

https://znanium.com/catalog/product/927476. – Режим доступа: по подписке. 

4. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и 

медиапланирование : учебник / Ф. И. Шарков, В. Н. Бузин ; под общ. ред. проф. 

Ф. И. Шаркова. — Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 

2018. - 486 с. - ISBN 978-5-394-01185-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1093675. – Режим доступа: по подписке. 

 
5. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

необходимых для прохождения государственной итоговой аттестации 
 

− НЭБ Национальная электронная библиотека, диссертации и прочие издания 

− eLIBRARY.RU Научная электронная библиотека, книги, статьи, тезисы докладов 

конференций 

− Гребенников Электронная библиотека ИД журналы  

− ЭБС Консультант студента  



− ПРОСПЕКТ ЭБС  

− ЭБС ZNANIUM.COM 

− БЕН РАН 

− ЭБС «Айбукс» (Договор с ООО «Айбукс» №2635 от 16.09.2022)  

− Электронно-библиотечная система (ЭБС) Кантитана (https://elib.kantiana.ru/) 

 

Информационное и ресурсное обеспечение процедур ГИА в случае его проведения с 

использованием средств электронного обучения и дистанционных образовательных 

технологий производится в электронной информационно-образовательной среде 

университета.  

 

6. Программное обеспечение государственной итоговой аттестации 
 

Программное обеспечение обучения включает в себя:  

− система электронного образовательного контента БФУ им. И. Канта – www.lms-

3.kantiana.ru, обеспечивающую разработку и комплексное использование электронных 

образовательных ресурсов;  

− серверное программное обеспечение, необходимое для функционирования сервера и 

связи с системой электронного обучения через Интернет;  

− корпоративная платформа Microsoft Teams;  

− установленное на рабочих местах студентов ПО: Microsoft Windows 7, Microsoft Office 

Standart 2010, антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security. 

 

7. Материально-техническое обеспечение государственной итоговой аттестации 
 

Материально-техническая база БФУ им. И. Канта обеспечивает подготовку и 

проведение всех форм государственной итоговой аттестации, практической и научно-

исследовательской работы обучающихся, предусмотренных основной образовательной 

программой и соответствует действующим санитарным и противопожарным правилам и 

нормам.  

Минимально-необходимый перечень для информационно-технического и материально-

технического обеспечения дисциплины:  

– аудитория для проведения консультаций, оснащенная рабочими местами для 

обучающихся и преподавателя, доской, мультимедийным оборудованием;  

– библиотека с читальным залом и залом для самостоятельной работы обучающегося, 

оснащенная компьютером с выходом в Интернет, книжный фонд которой составляет 

специализированная научная, учебная и методическая литература, журналы (в печатном или 

электронном виде). 
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